Inhaltsverzeichnis

Vorwort zur deutschen Ausgabe von OlafACKEr ........o. oo e
1 Wird geladen ... ...
1.1 Ein Buch Uber Virtual Reality und Augmented Reality? . .........c.cooiiiiiiiiinn,
1.2 AnwenrichtetsichdieseSBUCh? ... ... ...t
1.3 Der ANSatz ...
1.4 Zusammenfassungund Zielsetzung .........c.ouiiiinit i
1.5 Definitionen ... s
2 XRistkeine Spielerei ... e
2.1 VorteilevonVirtual Reality .........coiiiiiiiiiii e
2.2 Vorteilevon Augmented Reality ........c.oniniiuiin i
2.3 Was kann der Einsatz von XR-Technologien in Unternehmen bewirken? .................
3 Weiterbildung .. ... e
31 SOt SKIllS oot
3.2 Diversity Und INCLUSION . . ..ottt e et e e e e e
3.3 Praktische Fertighkeiten .. .....ou oot
3.4 Remote-UNnterstitzUNg .. .....onninet it e
4 Betriebsablaufe ....... ... ..
4.1 Zusammenarbeit, Konferenzen und Remote Work ............ciiiiiiiiiiiininann,
4.2 Umgebungen und Ressourcen visualiSieren ..........vuevrinintiniinenneneens
4.3 Unterirdische Versorgungsinfrastrukturen visualisieren .................. ...,
4.4 3-D-Visualisierungen in der Kriminaltechnik ........... .o i,
5 Marketingund Vertrieb ....... ... . e
5.1 Ein neuerVertriebsweg .. ...
52 Ein neues Marktforschungsinstrument . ....... ...t
53  EinneuesWerbemittel ... ...
5.4  EinneuerWerbekanal....... ..o
6 Die fiinf Phasen der Implementierung von XR-Technologien ..........................
6.1  Anforderungs- und NUtzenanalyse ...........c.vuiuiiinrininininin i eieienenennnns
6.2 KONZEPtION ..ot
6.3 ENtWiCKIUN G ot e s
6.4 Bereitstellung .. ..o e

6.5 AUSWEITUNG . oottt e e e et e i e e

11
11



8 | Inhaltsverzeichnis

7 Herausforderungen bei der Anforderungs- und Nutzenanalyse ....................... 87
7.1 Informieren Sie sich selbst und andere liber das Potenzial von XR-Technologien ......... 87
7.2 Uberlegungen zur Hardware und deren Auswahl.............ooveiiiiiiiiinnnnnenn.. 93
8 Herausforderungen bei der Konzeption und Entwicklung ............................ 101
8.1 Die richtige Inhaltsart fiir Ihr Projekt auswahlen .......... .. ... oot 101
8.2 Das richtige Team richtig zusammenstellen ......... ... 110
8.3  Barrierefreiheitverbessern ... .. ... i 113
8.4  Datenschutz, Privatsphare und Cybersicherheit ........ ...t 115
9 Herausforderungen bei der Bereitstellung und Auswertung .......................... 121
9.1 GeratemanagemMeENt ... ... . i 121
9.2 Headset-Hygiene .. ...t 125
9.3 Erhebung von Daten Gber XR-LOSUNZEN . ... v ittt ettt e e e 127
10 Leitfaden fiir Einsteiger zur Erstellung von hochwertigen 360-Grad-Videos ............ 133

von Alex Riihl

10.1  EiNfURrUNG .« o e 133
10.2  VOrproduKEion ...ttt 138
10.3  ProduKtion ... e 144
104 POStProdUKLiON ...ttt e 154
10.5 Andere Themen rund um 360-Grad-Videos, auf die Sie vielleichtstoBen................. 156
10.6  Schlussbemerkungen . ... ... s 159
11 Haufige Missverstéandnisse und Kritikpunkte im Zusammenhang mitXR .............. 161
11.1 XRdient lediglich zu Unterhaltungszwecken ...........coiiiiiiiiii i 161
11.2 VRmMacht Krank . ....o.oeeii i e e 162
113 VRIUhrt ZUISOLEIUNG oot e e e 165
11.4 VRersetztreale Erfahrungen ... ... e 166
11.5 Fir XR braucht man lediglichein Headset ......... ... 167
11.6  360-Grad-Vidoessind KeiNe VR .. .. ...ttt e 168
11.7  Kann man sich nicht einfach ein normales Video ansehen? .............. .. ... ..., 169
11.8  XRistnichtskalierbar ...... ..o 170
119 XRISLEGUET Lottt e e e e 172
11.10 XRistnuretwas flirjungeLeute ... ....ouiuin i 174
11.11 ARmacht VR bedeutungslos ... ......oiuiuin i e 175
11.12 DaswirddasJahrderVR ... ... e 177
11013 VRSOt « ottt e e e e 178
12 Warum gerade Jetzt? ...t e 185
12.1  Niedrigere Kosten, hOhere LeiStUNg ... ..ottt 186
122 Investitionen in XR .. .ot e 187



Inhaltsverzeichnis | 9

12.3  Unterstlitzung durch multinationale Unternehmen ......... .. ..o oo i 189
12.4  Globale wirtschaftliche Bedeutung . ........o.uiniiin i i 190
12.5 XRoptimiertviele Tatigkeiten .. .. ..ot e 193
12.6  Wissenschaftliche StudienzuXRnehmenzu .......... ... o iiiiiiiiiiiiiiiiiiiin 194
12.7  Videospiel-Trends und -Technologien gewinnen an Akzeptanz ......................... 197
12.8  DerReifegrad VON XR .. .ottt 201
12.9 DieAllgegenwartigkeit des Smartphones ...........coiiiiii it 203
13 XRinDeutschland . ... ... i e 207
von Olaf Acker
13.1 Unternehmen experimentieren mit XR . ... ... i 207
13.2  Breite deutsche Anbieterlandschaft ....... ... i 208
133 Meetings in XR .o e 210
134 XRinderMessebranche ........ ..ot 210
13.5 Wissenschaft und Verbande treiben das Themavoran ..............oooiiiiiiiii i, 211
14 FazZit . e 213
14.1 Die Auswirkungen von XR sind global und brancheniibergreifend ...................... 213
14.2  Esgibt durchaus Herausforderungen, aberes lohntsich ................. ..., 214
14.3  Rechnen Sie damit, dass Ihnen XR haufiger iberden Weg lauft . ........................ 215
15 Die Technologie hinter XR . ... ... it e e 217
15.1  Head-Mounted Displays ... ..vuure et et e s 217
152 Virtual Reality .. ..o 217
15.3  Augmented Reality ........cuinnintii e 221
15.4  Tracking-TeChnOlOZIEN . . ... v it e ettt e e e 224
15.5  AnwendungstechnOlOZIEN . .. ..ottt e e 225
15.6  INPUE-TEChNOLOZIEN . .o\ttt e e e e e e 225
15.7  MODIle GEIEtE ...ttt e e 227
15.8  ProjektionSSYStemME . ..ttt ettt e 228
15.9  ProjektionSmapping ... ....outntt ettt e 232
15.10 GroBleinWaNde . .. ..ot 233
Danksagungen zur englischen Ausgabe (von Jeremy Dalton) ............cooviiiiiiiiiin. 237
GlOS SN & e ettt et e e e 239
StIChWOrtVerzeichnis ... ... e 247

DI AULO BN ittt i e e 253



